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Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) presenta como parte de la
actualizacion y mejora metodologica de las estadisticas que elabora, la Metodologia de
Calculo del Indice de Precios al Consumidor, IPC base Junio 2015.

En este documento se describen los aspectos metodoldgicos y operativos seguidos en el
indice de Precios al Consumidor (IPC): fuente de informacion, delimitacion del indice,
construccién de la Canasta de Consumo, muestra de establecimientos, recoleccion de
informacion, calculo del indice, entre otros.

Con la actualizacion de esta indicador, se inicia una nueva serie del IPC que fue
realizada por el equipo técnico y operativo de la Unidad de Indices de Precios del Area
de Estadisticas Continuas.

El INEC agradece al Banco Central de Costa Rica por la colaboracion en el
financiamiento brindado para la ejecucion del proyecto, y a los establecimientos
comerciales distribuidos en el pais por la colaboracion que mensualmente brindan, ya
que es el insumo principal para el calculo del IPC.
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Introduccion

El indice de Precios al Consumidor es un instrumento estadistico que permite medir la
evolucion a través del tiempo, de los precios de un conjunto de bienes y servicios
representativo del consumo final de los hogares, relacionando siempre el precio del mes
actual con respecto al mes anterior.

En Costa Rica, el céalculo del IPC se inicia en el afio 1936 con el indice de Costo de
Vida calculado por el Banco Nacional de Costa Rica. En 1952 la Direccion General de
Estadistica y Censos, actualmente INEC asumio la elaboracion de este indicador y a la
fecha han sido seis las series de numeros indices de consumo realizadas:

e indice de Costo de la Vida.
Base 1936 = 100

e indice de Precios para el Consumidor Medio y Obrero de San José
Base 1952 = 100

e indice de Precios al Consumidor de Ingresos Medios y Bajos del Area
Metropolitana. Base 1964 = 100

e indice de Precios al Consumidor de Ingresos Medios y Bajos del Area
Metropolitana. Base 1975 = 100

e indice de Precios al Consumidor
Base Enero 1995 = 100

e Indice de Precios al Consumidor
Base Julio 2006 = 100

Este indice de precios debe ser actualizado periédicamente por los cambios que se
presentan en el tiempo en el patron de consumo de los hogares del pais. Con el cambio
de base del IPC se realiza una actualizacion de la canasta de bienes y servicios que se
utiliza para el calculo del indice y de sus ponderaciones, ajustandola a los patrones
actuales de consumo de los hogares. Estos cambios responden a las modificaciones que
se dan en el mercado por los avances tecnoldgicos y ofertas de novedosos productos o
servicios, por cambios en los gustos y preferencias de la poblacion, entre otros.

Esta actualizacion permite ademas incorporar los ultimos avances metodoldgicos para el
calculo de indices de precios. Las recomendaciones de los organismos internacionales
expertos sefialan la necesidad de realizar este tipo de actualizaciones peridédicamente,
entre cinco y diez afios, dependiendo de las condiciones presentadas en el periodo, para
mantener la calidad y representatividad del indicador.
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Para definir la serie actualizada del IPC, se requiere de informacion sobre el gasto que
realizan los hogares del pais en los bienes y servicios que se ofrecen en el mercado. Esta
informacién la suministra la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares
(ENIGH) que se realizé entre el 2012 y el 2013, y sobre esta informacién se actualizo el
indice, que comprendié una serie de actividades de tipo teodrico, metodologico y
operativo; entre las mas importantes estan:

e Actualizacion de la canasta de bienes y servicios.
e Actualizacién de las ponderaciones.
e Actualizacion de la muestra de establecimientos.

e Disefio de un nuevo sistema informatico.

Entre los usos principales que se tienen de este indicador se mencionan algunos: en el
campo econdémico como indicador de la inflacion, en el planteamiento de metas y
politicas monetarias, asi como para evaluar el resultado de las mismas; en el campo
social es utilizado como coeficiente de ajuste de las prestaciones sociales como salarios
y pensiones; en el campo juridico se emplea en el reajuste de contratos de viviendas en
alquiler, entre otros.

Para medir la evolucion de los precios se realiza mensualmente recoleccion de precios
en los establecimientos y zonas urbanas establecidas, para lo que el INEC cuenta con un
equipo de encuestadores y supervisores que realizan esta actividad diariamente; asi
como un equipo técnico para las actividades de revisiones y validaciones de la
informacion, el calculo y publicacion del indicador.
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1. Caracteristicas del IPC base Junio 2015 y comparacion con el IPC
base Julio 2006

IPC BASE JUNIO 2015 IPC BASE JULIO 2006

pais; en esta area se concentra el 73,05% de
la poblacion total del pais y el 82,01% del
gasto de consumo total del pais

FUENTE DE Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos
INFORMACION (octubre 2012 — octubre 2013) (abril 2004 — abril 2005)

COBERTURA Cobertura Nacional Urbana Cobertura GAM Urbana
GEOGRAFICA Incluye 393 distritos urbanos y mixtos del | Incluye 114 distritos urbanos y mixtos de la

Gran Area Metropolitana; en esta area se
concentra el 45,8% de la poblacion total del
pais y el 59,3% del gasto de consumo total
del pais

PERIODO BASE

Mes base = Junio 2015

Mes base = Julio 2006

POBLACION DE
REFERENCIA

Las personas que forman parte de todos los
hogares individuales ubicados dentro del
area de cobertura geografica definida

Las personas que forman parte de todos los
hogares individuales ubicados dentro del
area de cobertura geografica definida

CLASIFICACION DE

Estructura original de la Clasificacion del

Adaptacion pais de la Clasificacion del

Grupo
Subgrupo
Clase
Subclase
Articulo

CARES A

LOS BIENES Y Consumo Individual por Finalidades (CCIF): | Consumo Individual por Finalidades (CCIF):
EEAIIQ\I\QSC'I!,SS RIS L 1. Alimentos y bebidas no alcohdlicas 1. Alimentos y bebidas no alcohdlicas
2. Bebidas alcoholicas y cigarrillos 2. Bebidas alcoholicas y cigarrillos
3. Prendas de vestir y calzado 3. Comidas y bebidas fuera del hogar
4. Alquiler y servicios de la vivienda 4. Prendas de vestir y calzado
5.  Muebles, articulos para la vivienda y|5. Alquilery servicios de la vivienda
servicio doméstico 6. Articulos para la vivienda y servicio
6. Salud domestico
7. Transporte 7. Salud
8. Comunicaciones 8. Transporte
9. Entretenimiento y cultura 9. Comunicaciones
10. Educacion 10. Entretenimiento y cultura
11. Comidas fuera del hogar y servicios de | 11. Educacion
alojamiento 12. Bienesy servicios diversos
12. Bienesy servicios diversos
NIVELES DE Cinco niveles de agregacion de los bienesy | Cinco niveles de agregacion de los bienes y
AGREGACION servicios de la canasta: servicios de la canasta:

1. Grupo

2. Subgrupo
3. Clase

4. Subclase
5. Atrticulo
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Bienes y servicios regulados: 15
Bienes y servicios no regulados: 300

CRITERIOS DE Los criterios utilizados para la seleccién de | Los criterios utilizados para la seleccion de
SELECCION los bienes y servicios de la canasta fueron: los bienes y servicios de la canasta fueron:
1. que represente al menos el 0,05 % 3. que represente al menos el 0,05 %
del gasto del gasto
2. que sea consumido por al menos el 4. que sea consumido por al menos el
5,0 % de los hogares. 5,0 % de los hogares.
CANASTA DE Bienes y servicios: 315 Bienes y Servicios: 292
CONSUMO . .
Bienes: 232 Bienes: 225
Servicios: 83 Servicios: 67

Bienes y servicios regulados: 14
Bienes y servicios no regulados: 278

FORMULAS DE

1.Férmula de célculo del indice general

.Férmula de célculo del indice general

conformacién de muestras en las regiones
incluidas en la nueva cobertura geogréafica

e  Muestra de establecimientos: 3100
e  Ramas de actividad: 121

e  Total de precios: 28000

CALCULO - . o o . P
Indice de tipo Laspeyres (Indice de Lowe) Indice de tipo Laspeyres (Indice de Lowe)
2.Férmula de célculo de los relativos de 2.Férmula de célculo de los relativos de
precio de articulos precio de articulos
Media geométrica de relativos de precios Media geométrica de relativos de precios
INDICES indice general indice general
CALCULADOS e indice por grupo, subgrupo , clase, indice por grupo, subgrupo , clase,
subclase y articulo subclase y articulo
indice de bienes y servicios indice de bienes y servicios
indice de regulados y no regulados e indice de regulados y no regulados
MUESTRA DE Ajustes a la muestra del IPC Julio 2006, | Seleccion ~de  nueva  muestra  de
ESTABLECIMIENTOS | incluyendo establecimientos para los bienes | establecimientos utilizando muestreo
y servicios nuevos de la canasta Yy |probabilistico para la seleccion de los

establecimientos de la muestra:

e Muestra de establecimientos: 2100
e  Ramas de actividad: 75

e Total de precios: 14200

CAMBIOS DE
CALIDAD

Para los cambios de calidad se utilizan
métodos implicitos como el método de
solapamiento y el método de calidad
equivalente.

Para los cambios de calidad se utilizan
métodos implicitos como el método de
solapamiento y el método de calidad
equivalente.
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Bases de datos en SQL Server 2014

Reportes en SQL Reporting Services 2013

PRECIOS Se utilizan métodos de imputacion para los | Se utilizan métodos de imputacion para los
FALTANTES precios faltantes. Se aplicard al precio | precios faltantes. Se aplicard al precio
anterior de cada uno de los precios faltantes | anterior de cada uno de los precios faltantes
el relativo del articulo o la subclase a la que | el relativo del articulo o la subclase a la que
pertenece. pertenece.
PRECIOS EN Se toman precios en oferta. Excepto: Se toman precios en oferta. Excepto:
OFERTA L L
e Rebajas finales e Rebajas finales
e  Carécter discriminatorio e  Carécter discriminatorio
e  Por defectos del producto e  Por defectos del producto
SISTEMA Desarrollo en Visual Studio 2013 Desarrollo en Visual Basic
INFORMATICO

Bases de datos en SQL Server 2000

Reportes en SQL Reporting Services 2000
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2. Fuente de informacién

La fuente de informacion utilizada para el cambio de base del IPC es la Encuesta
Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares (ENIGH 2013) realizada entre octubre
del 2012 y octubre del 2013.

La ENIGH 2013 corresponde a una encuesta por muestreo, cuya unidad de observacion
es el hogar y el universo de estudio esta conformado por el conjunto de hogares del pais.
Para la seleccion de la muestra se toma como unidad de muestreo las viviendas
particulares, se selecciona un grupo de viviendas a partir de las cuales se identifican los
hogares a los que se les aplica la encuesta. Todos los hogares particulares residentes en
el pais poseen una probabilidad conocida de ser seleccionados, es decir es una encuesta
probabilistica, y los hogares seleccionados constituyen una muestra representativa a
nivel nacional.

La muestra fue seleccionada del Marco Muestral de Viviendas que se construyé a partir
de la informacién de los Censos Nacionales de Poblacion y Vivienda del 2011 (MMV-
2011) y esta constituida por 7020 viviendas distribuidas en todo el pais, de forma tal
que pueda dar estimaciones confiables para las seis regiones de planificacion del pais.
Considerando que se debe representar el comportamiento de los ingresos y gastos de los
hogares durante un afio, la muestra se distribuye a lo largo de 13 meses (octubre 2012 -
octubre 2013). La encuesta tuvo una tasa de respuesta del 81%.

Para recolectar la informacion se disefiaron cuatro formularios:

e EIl primero cuenta con 11 secciones e indaga las caracteristicas y servicios de la
vivienda, tenencia de bienes y servicios del hogar, caracteristicas de los miembros,
caracteristicas del empleo, ingresos por las distintas fuentes y gastos en cuotas, otras
transferencias pagadas y gastos en servicios financieros.

e En el segundo se recaba informacion de habitos de compra y consumo y se realiza
con el objetivo de obtener el registro de los gastos diarios en alimentos y otros
bienes de uso relativamente frecuente durante una semana de habitos de compra y
consumo.

e El tercero es para obtener informacion de los gastos de los miembros de los hogares
de 12 afios 0 mas.

e En el cuarto se registran gastos que se agrupan al mes anterior, o a los tres, seis 0
doce meses anteriores, para la clasificacion se toma en cuenta tanto la frecuencia de
pago o compra como la legislacion, donde se obliga la realizacion de ciertos pagos
solo una vez al afio.
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La recoleccion de la informacion se organizé en 36 periodos de trabajo de 10 dias
(decenas). En cada periodo el grupo de trabajo, compuesto por un supervisor, tres
entrevistadores y un chofer, aplicaba la entrevista en 15 viviendas, de tal forma que cada
encuestador recogia la informacion de cinco viviendas cada diez dias. Tanto el personal
de trabajo de campo, como el de critica y codificacion, fue ampliamente capacitado
durante cuatro semanas antes del inicio del trabajo de campo; ademaés, a lo largo del
proceso fue constantemente retroalimentado en funcion de los resultados y
observaciones dadas por los supervisores de campo y las surgidas del proceso de
revisi()ln, codificacion y validacion el cual se realizé casi simultdneo al trabajo de
campo-.

Los resultados de la ENIGH 2013 fueron publicados durante el mes de abril de 2014 en
el documento “Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares 2013.
Principales Resultados™.

! Para mas informacion sobre el procesamiento de los datos de la Encuesta, ver Metodologia ENIGH
2013 en la pagina web del INEC.

10



AREA DE ESTADISTICAS CONTINUAS
UINIDAD DE INDICES DE PRECIOS

IPC BASE JUNIO 2015
NALLE Metodologia de calculo

ESTROLTTICA ¥ CENSOS

3. Delimitacion del indice

3.1. Periodo base

El periodo base del indice es aquel que se define como punto de inicio de la serie. En
este periodo se hacen 100 todos los indices y los precios del mismo son tomados como
referencia para calcular la variacion de los precios. En el caso del IPC de Costa Rica se
define como periodo base un mes, Junio 2015.

3.2. Cobertura geografica
El area de cobertura geografica del IPC debe cumplir con dos caracteristicas esenciales:
e Homogeneidad en los patrones de consumo de las personas que habitan en ella
e Alta representatividad poblacional

Dada la representatividad a nivel de poblacion, viviendas y gasto de consumo, y
considerando los recursos con los que cuenta el INEC para la recoleccion mensual de
precios, el area de cobertura geogréafica del IPC base Junio 2015 es Nacional Urbana y
esta conformada por los distritos urbanos de las seis regiones de planificacion del pais.

En la cobertura geografica de gasto definida se concentra el 73,05% de la poblacion
total del pais y el 82,01% del gasto de consumo realizado en todo el pais. Esta area es
un 27,25% mayor en cuanto a la representatividad del total de poblacion del pais y un
22,71% mayor respecto al gasto de consumo incluido en la cobertura geogréafica del IPC
base Julio 2006.

Se definen dos &reas de cobertura geogréfica:

e Cobertura geografica de gasto: Es la cobertura geogréfica utilizada para realizar la
seleccion de los bienes y servicios de la canasta de consumo y sus respectivas
ponderaciones. Incluye el gasto realizado en todas las zonas urbanas del pais. Se
consideran 393 distritos.

En la siguiente figura se sefialan los distritos que conforman el area de cobertura
definida.

11
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Figura 1.Representacion grafica del area de cobertura geogréafica del IPC
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COBERTURA DEL IPC

Cobertura geografica de recoleccion de precios: Es la cobertura geografica

utilizada para la recoleccion de precios mensuales. Incluye los distritos de las
regiones de planificacion del pais con mayor concentracion de poblacién segun el
Censo 2011 y de establecimientos comerciales segun datos del Directorio de

Empresas y Establecimientos (DEE) elaborado por el INEC. Se incluyen 113

distritos urbanos del pais®. Con la ampliacion de la cobertura geografica a nivel
nacional urbano, se realiza la recoleccion de precios en los siguientes lugares:

Cuadro 1. Cobertura geogréafica de recoleccién de precios

Region Central Otras Regiones

Distritos ubicados en las
partes centrales de las
provincias de San José,
Alajuela, Cartago y
Heredia

Grecia
Naranjo
San Ramén
Turrialba

Ciudad Quesada
Guépiles
Liberia
Limon Centro
San Isidro de Pérez Zeledon
Puntarenas Centro

2 En la determinacion del area de cobertura geografica para la recoleccion de precios también incide el
costo que implica la recoleccién de precios de manera continua en cada uno de los distritos definidos.

12
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3.3. Poblacién de referencia

La poblacién de referencia del IPC base Junio 2015 es el conjunto de hogares residentes
en el area de cobertura geografica definida. Estos son los hogares urbanos de todos los
tamanios (independientemente del nimero de personas) y niveles de ingreso.

3.4. Tipo de gasto que se considera

En la Canasta de Consumo del IPC se consideran los bienes y servicios de consumo que
adquieren los hogares de referencia, estos son todos aquellos articulos que se utilizan
para la satisfaccion directa de las necesidades individuales. No considera por tanto los
bienes no de consumo adquiridos por los hogares (para fines comerciales o para la
acumulacién de capital).

Son bienes y servicios de consumo (y por ende deben formar parte de la Canasta de
Consumo del IPC) los adquiridos en rubros como alimentos, vestuario, diversion, entre
otros. Se consideran como gasto de no consumo, el pago de impuesto sobre la renta o
territoriales, contribuciones a la seguridad social (pensiones), el pago de seguro de vida,
o cualquier otro bien o servicio que tenga la cualidad de acumular valor, como terrenos,
bienes inmuebles, inversiones financieras, entre otros.

En las recomendaciones de la OIT para la elaboracion de los IPC?, se distinguen tres
enfoques sobre el consumo: adquisicion, utilizacion y pago. La eleccion del enfoque de
consumo que se utilice en el IPC depende de su objetivo, de esta forma se recomienda el
enfoque de consumo pagado cuando se utiliza como coeficiente de ajuste de las
compensaciones sociales; el enfoque de consumo utilizado se recomienda cuando el
IPC tiene como principal objetivo medir el cambio en el costo de vida y el enfoque de
consumo adquirido se utiliza cuando el IPC tiene como principal objetivo ser utilizado
como indicador macroecondmico de la inflacion; este es el caso costarricense.

Este uso primordial del IPC como estimador de la inflacion también establece dos
consideraciones adicionales que delimitan la Canasta de Consumo, primero los bienes y
servicios deben tener un precio de mercado facilmente observable, y segundo, debe
existir una relaciéon clara y estrecha entre el precio y el bien o servicio al que
corresponde

La primera consideracién responde a la definicion de inflacién como el cambio general
y sostenido en el nivel de precios, asi, la inclusion de algin bien o servicio cuyo precio
no sea posible observar, seria inconsistente con el objetivo del indice.

* OIT. Informe I, indices de precios al consumidor. Decimoséptima Conferencia Internacional de
Estadisticos del Trabajo, Ginebra, 24 de noviembre a 3 de diciembre de 2003
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La segunda consideracion se refiere a que el IPC debe medir el cambio en los precios,
para esto es necesario que se le dé seguimiento a una canasta de bienes y servicios, si la
relacién entre el precio del articulo y beneficio recibido no es clara se perderia precision
al realizar la estimacion de la inflacion.

Algunos bienes y servicios no se incorporan en la canasta como articulos, porque no es
posible determinar un precio 0 no se puede establecer una relacion concisa entre el
precio y el articulo, por ejemplo la loteria y los juegos de azar”.

* Estos articulos no quedaron seleccionados en la canasta aunque cumplieran alguno de los criterios de
seleccion por la dificultad que presentan para darle seguimiento a sus precios, pero el gasto
correspondiente si se imputo a las ponderaciones de los bienes y servicios de la canasta.
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4. Clasificacién de los bienes y servicios

La clasificacion de los bienes y servicios utilizada para el IPC base Junio 2015 es la
Clasificacién del Consumo Individual por Finalidades (CCIF)°.

La CCIF tiene tres niveles de detalle: division, grupo y clase. Esta clasificacion es parte
del Sistema de Cuentas Nacionales 1993 (SCN 1993) pero también se utiliza para otros
fines estadisticos como encuestas sobre ingresos y gastos de los hogares, indices de
precios de consumo y comparaciones internacionales del Producto Interno Bruto, entre
otros.

La CCIF esta conformada por 14 divisiones, pero para efectos del IPC, solo se utilizan
las primeras doce que corresponden a los gastos de consumo individual de los hogares;
los dos restantes grupos corresponden a gastos de las instituciones sin fines de lucro y a
los gastos de consumo del gobierno central.

Las 12 agrupaciones® de la CCIF utilizadas en el IPC base Junio 2015 para clasificar los
gastos de consumo de los hogares son:

Cuadro 2. Grupos de bienes y servicios del IPC Base Junio 2015

01 Alimentos y bebidas no alcoholicas

Grupo

02 Bebidas alcohdlicas y cigarrillos

03 Prendas de vestir y calzado

04 Alquiler y servicios de la vivienda

05 Muebles, articulos para la vivienda y servicio doméstico
Salud

07 Transporte

Comunicaciones

Entretenimiento y cultura

10 Educacion

11 Comidas fuera del hogar y servicio de alojamiento

12 Bienes y servicios diversos

% La CCIF es una de las cuatro clasificaciones de gastos por finalidades que se incluyen en el Sistema de
Cuentas Nacionales 1993

® Para el IPC base Junio 2015 se utiliza la estructura original de la CCIF, en el indice anterior se hizo una
adaptacion pais de la clasificacion, el grupo 11 de la estructura original, Restaurantes y Hoteles se dividio
en dos partes: las comidas y bebidas fuera del hogar se dejaron como un grupo separado y la parte de
hoteles se pas6 al grupo de Entretenimiento y cultura
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Se utiliza la estructura original de la clasificacion con el fin de facilitar la
comparabilidad internacional del IPC. La denominacion de algunos grupos fue
cambiada para que sea mas consistente con el contexto del pais, por ejemplo, al grupo
11, denominado Restaurantes y hoteles en la CCIF original se le cambi6 el nombre por
Comidas fuera del hogar y servicios de alojamiento.

Para el IPC base Junio 2015 se utilizan cinco niveles de agregacion que cuentan con una
ponderacién y un nivel adicional que no cuenta con ponderacion, la variedad.

De esta manera:

Cuadro 3. Niveles de agregacion de la Canasta de Consumo

1  Grupo Alimentos y bebidas no alcoholicas

2  Subgrupo Alimentos

3 Clase Carnes

4  Subclase Carne de res

5  Articulo Bistec de res

6 Variedad Bistec de res de primera

Bistec de res de segunda

Con este nivel de desagregacion, se puede obtener informacion mas detallada (indices y
variaciones porcentuales) para algunas agrupaciones facilitando el analisis del
comportamiento de los precios.

El nivel elemental del indice es el articulo, es el nivel mas bajo de desagregacion para el
que se obtiene ponderacion de la ENIGH 2013. Después del articulo, se encuentra la
variedad, que corresponde a un desglose operativo.

Esta desagregacion permite que en la recoleccion de informacion se puedan tomar
precios de mas de una variedad de un mismo articulo.
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5. Seleccion de los bienes y servicios de la Canasta de Consumo

Los resultados de la Encuesta de Ingresos y Gastos de los Hogares reportan un total de
2691 bienes y servicios de consumo de los hogares. Esta cantidad de bienes y servicios
no puede incluirse dentro del célculo del indice, tanto por aspectos funcionales como de
costo, por esta razon se debe realizar una seleccién de los bienes y servicios que van a
conformar la canasta.

Este proceso se realiza en tres partes: primero se definen las ponderaciones de gasto
respectivas de todos los bienes y servicios reportados en la ENIGH; luego se establecen
los criterios que deben cumplir los bienes y servicios que se van a incluir en la canasta y
se realiza la seleccion inicial, por ultimo se realiza la imputacion del gasto o
ponderacion de los bienes y servicios que no fueron seleccionados a los seleccionados
en la canasta, ya que para efectos del célculo del IPC es importante que las
ponderaciones de todos los articulos se encuentren representados en las ponderaciones.

5.1. Definicion de ponderaciones

La ponderacion de los articulos de la canasta es la importancia relativa que tiene cada
bien o servicio dentro del gasto total reportado en la ENIGH. EIl periodo de referencia
utilizado para calcular las ponderaciones es octubre 2012 — octubre 2013.

Se utilizan los datos de la ENIGH para el area de cobertura geografica definida, en este
caso para todas las zonas urbanas del pais. La base utilizada para definir estas
ponderaciones incluye ademas de los gastos de consumo adquiridos contra una
prestacion monetaria, aquellos obtenidos para el consumo por medio de autosuministro
(bienes tomados de la actividad productiva del hogar para su propio consumo) y los
recibidos por salario en especie.

La ponderacion de cada uno de los bienes y servicios de la canasta estd dada por la
siguiente expresion:

> a9
h=1

Wi =
n n 0
Z Jin

i=1 \_h=1
donde:
Wi = ponderacion del articulo i
9! = gasto en el articulo i en el periodo de referencia
h = hogar
n = cantidad de articulos
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5.2. Criterios de seleccion

Debido a la imposibilidad de trabajar con la cantidad de bienes y servicios reportados
por la ENIGH, se fijan los criterios para seleccionar los bienes y servicios que van a
utilizarse para realizar la medicién del IPC.

Como primer criterio se utiliza el porcentaje del gasto o ponderacion del bien o servicio.
Como criterio complementario se utiliza la proporcién de hogares que utiliza cada uno
de estos bienes y servicios. Este ultimo se usa principalmente para identificar aquellos
gastos atipicos que no son representativos del consumo de los hogares.

Estos dos criterios son complementarios, ya que al utilizar solo uno de ellos se pueden
dejar de lado algunos bienes y servicios de mucha importancia en el patron de consumo
de los hogares o incluir algunos que no lo son. Por ejemplo, el caso de la sal, que es un
bien que es utilizado en la mayoria de los hogares pero que tiene un costo bajo y por
tanto una baja ponderacion, si se utiliza solo el criterio del gasto no se estaria
considerando en la canasta.

Se definié por tanto, que para que un bien o servicio fuera considerado dentro de la
canasta de consumo deberia cumplir con al menos uno de los siguientes criterios:

e Criterio de gasto: el gasto en cada articulo debe representar un 0,05% o mas del
gasto total reportado por los hogares de referencia

e Criterio de la proporcion de hogares: el articulo debe ser consumido en un 5 % o
mas de los hogares

Con base en estos valores la canasta queda conformada por 315 bienes y servicios
representativos de los gastos de consumo de los habitantes del area de cobertura
establecida para el IPC. Los bienes y servicios seleccionados representan el 88,23% del
gasto total reportado por los hogares de las zonas urbanas del pais. El restante 11,77%
del gasto corresponde a los méas de 2300 bienes y servicios reportados por la ENIGH
que no cumplen con los criterios de seleccién y cuyo gasto debe ser imputado a los
bienes y servicios de la canasta.

De los 315 bienes y servicios de la canasta, 178 cumplen con ambos criterios, 88
cumplen Unicamente con el criterio de gasto y los restantes 49 cumplen solo el criterio
de la proporcidén de hogares.

Una vez agrupados estos bienes y servicios en la estructura definida se obtiene la
siguiente distribucion:
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Cuadro 4. Cantidad de divisiones segun nivel de agregacion

Grupo 12
Subgrupo 33
Clase 58
Subclase 93
Articulo 315

Respecto a la conformacion de la canasta se tiene lo siguiente:

e Un total de 261 bienes y servicios de la Canasta del IPC base Julio 2006 se mantiene
para el IPC base Junio 2015 que representan el 91% de la canasta del IPC base Junio
2015.

e En la Canasta del IPC base Junio 2015 no se incluyen 31 bienes y servicios que
estan en el IPC base Julio 2006 y tienen una ponderacién conjunta de 2,55%.

e En la Canasta del IPC base Junio 2015 se incluyen 68 bienes y servicios nuevos que
representan un 9 % de la ponderacion total del nuevo indice.

Algunos bienes y servicios permanecen dentro de la canasta, pero presentan algin
cambio respecto al indice anterior:

e Articulos con cambio en el nombre: son articulos que permanecen en la canasta
pero son denominados de forma diferente, por ejemplo el articulo adquisicion de
automovil del IPC base 2006 es el mismo articulo Automavil de la base Junio 2015

e Articulos agrupados: algunos bienes o servicios que en la canasta Julio 2006 eran
articulos separados para el calculo del indice, se agruparon y ahora son un solo
articulo, por ejemplo, los textos de primaria, secundaria y universitarios en la
canasta Junio 2015 estan agrupados en el articulo Textos educativos.

e Articulos separados: algunos bienes o servicios que en la canasta Julio 2006 que
eran un solo articulo para el céalculo del indice, se separaron y ahora son dos
articulos, por ejemplo, el Servicio de teléfono celular ahora representa dos servicios;
Servicio de teléfono celular postpago y Servicio de teléfono celular prepago.

En el siguiente grafico se observa la distribucion de los 315 articulos de la canasta de
consumo entre los 12 grupos.
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Graéfico 1. Cantidad de bienes y servicios de caga grupo de la Canasta de Consumo

Grupo

Alimentos v bebidas no alcoholicas 104
Bienes y servicios diversos

Muebles, articulos para la vivienda y servicio doméstico
Entretenimiento y cultura

Satud

Transporte

Prendas de vestir y calzado

Comidas fuera del hogar y servicios de alojamiento
Educacion

Alquiler y servicios de la vivienda

Bebidas alcoholicas v cigarrillos

Comunicaciones

0 20 40 60 80 100 120
Cantidad de articulos

5.3. Imputacion de ponderaciones

Una vez determinados los bienes y servicios de la Canasta de Consumo se utilizé el
siguiente algoritmo para la imputacion del gasto de los no seleccionados:

1. Se aplico imputacion directa en los casos donde la canasta contenia un sélo articulo
que lo representara como:

e articulos con caracteristicas similares
e articulos sustitutos entre si
e articulos con una evolucién similar en los precios

Se determin6 un articulo que cumpliera con al menos una de las caracteristicas
sefialadas y se le asigno la ponderacion del bien o servicio que se debia imputar.

2. Se aplicd imputacion indirecta en aquellos casos donde la canasta contenia mas de
un articulo que representara al bien o servicio a imputar, asi como en los casos
donde no se encontré ningun articulo similar. Para estas situaciones se busco la
subclase con mayor afinidad al bien o servicio que se debia imputar y la
ponderacidn se repartié entre los articulos de esta subclase de la siguiente manera:

e Sij dentro de la subclase habia méas de un articulo con caracteristicas similares, la
ponderacidn se repartié proporcionalmente entre esos articulos.
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e Cuando no se encontraron articulos similares, la ponderacion se repartid
proporcionalmente entre todos los bienes y servicios de la subclase.

En los casos donde no se encontrd una subclase con afinidad al bien o servicio
que se debia imputar, se recurrié a los siguientes niveles de agregacion y se
realizd el mismo procedimiento pero a nivel de clase, subgrupo o grupo,
dependiendo del caso.

5.4. Actualizacién de las ponderaciones al periodo base

La informacién utilizada para conformar la canasta de consumo y los ponderadores,
corresponde a la ENIGH 2013 cuyo periodo de recoleccion de informacion fue de
octubre 2012 a octubre 2013. Al iniciar la serie del indice en Junio 2015 como mes
base, han pasado 20 meses, por lo que las ponderaciones se deben ajustar. Cuando se
aplica este procedimiento de actualizacion de ponderaciones via variacion de precios se
le conoce como un Indice de Lowe.

La actualizacion de las ponderaciones se realiza estimando un factor para cada uno de
los articulos de la canasta, el cual corresponde a la variacion de los precios desde el
periodo de referencia de la ENIGH 2013 hasta el mes base del indice, y el
procedimiento consiste en aplicar a la ponderacidn del articulo la variacion de precios
del periodo transcurrido, la cual se obtiene del indice base Julio 2006:

a) a los bienes y servicios que estan en la canasta base Julio 2006 se les aplica la
variacion del precio del articulo para ese periodo

b) para los articulos que son nuevos en el indice se utilizan tres alternativas:
= aplicar la variacién de un articulo con caracteristicas similares

= aplicar la variacién de la agrupacion a la que pertenece

5.4.1. Procedimiento para la actualizacion

El coeficiente para actualizar la ponderacién de los articulos es:

|
C, =
IK

donde:

c. = coeficiente para el articulo i

I, = indice de precios del articulo en Junio 2015 con base Julio 2006
I, =indice de precios del articulo en el mes medio de la ENIGH 2013 (abril 2013)

21



AREA DE ESTADISTICAS CONTINUAS
UINIDAD DE INDICES DE PRECIOS

IPC BASE JUNIO 2015
Metodologia de calculo

5.5. Ponderaciones de los grupos

Aplicados los procedimientos anteriores se obtienen las ponderaciones finales del IPC

base Junio 2015:

Cuadro 5. Ponderaciones por grupos de bienes y servicios

Grupo

01 Alimentos y bebidas no alcohdlicas

02 Bebidas alcoholicas y cigarrillos

03 Prendas de vestir y calzado

04 Alquiler y servicios de la vivienda
05 Muebles, articulos para la vivienda y servicio doméstico
Salud

07 Transporte
Comunicaciones
Entretenimiento y cultura

10 Educacion

11 Comidas fuera del hogar y servicio de alojamiento

12 Bienes y servicios diversos

En el Anexo 1 se presentan las ponderaciones para subgrupo, clase, subclase y articulo.

21,40
0,68
4,92
10,08
6,84
5,22
15,04
4,90
7,18
6,86
9,08

7,80

Nombre Ponderacion
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6. Muestra de establecimientos

Para la recoleccion mensual de precios de los articulos es necesario disponer de una
muestra representativa de los diferentes tipos de establecimientos donde el consumidor
adquiere los bienes y servicios. Para el IPC base Junio 2015 se utiliza la misma muestra
de establecimientos utilizada en la base anterior, sin embargo se deben realizar algunos
ajustes para poder cumplir con los requerimientos de la nueva cobertura geogréfica del
indice.

La muestra del IPC base Junio 2015 esta conformada por 3100 establecimientos
distribuidos en 113 distritos urbanos del pais y mensualmente se obtiene un total de
28000 precios que son utilizados para el calculo del IPC.

6.1. Célculo de tamafios de muestra por articulo

Tomando como referencia la cantidad de precios recopilada mensualmente para cada
uno de los bienes y servicios de la canasta del IPC base Julio 2006, se realiza una
revision de los tamafios de precios requeridos para cada uno tomando como referencia
la variabilidad en los precios de cada uno de ellos para el afio 2014.

El proceso para obtener los tamafios de muestra es el siguiente:

e Se calculan los coeficientes de variacion de los precios del afio 2014 para cada uno
de los bienes y servicios de la canasta de consumo del IPC base Junio 2015 para los
que se tiene informacion disponible.

e Se realiza un ajuste de las cantidades de precios para que los coeficientes de
variacion respectivos no sean superiores al 20%, que este caso se define como el
coeficiente de variacion idéneo. Para aquellos casos con coeficientes de variacion
muy bajos, se puede disminuir la cantidad de observaciones requeridas y en aquellos
casos con coeficientes de variacion muy altos, se debe incrementar la cantidad de
observaciones para disminuir el coeficiente y aproximarlo tanto como se pueda al
coeficiente deseado.

e Para los bienes y servicios nuevos en la canasta no se dispone de informacién de
precios para el calculo de coeficientes de variacion respectivo, por lo que se definen
sus tamafos de muestra teoricos utilizando como referencia el tamafio de muestra
definido para otro bien y servicios similar, o para algunos bienes y servicios de la
subclase en la que se encuentra el articulo nuevo. Por ejemplo, en el caso de las
fresas, que es una fruta nueva en el calculo del IPC, el tamafio de muestra es el
definido para otros articulos de la subclase Frutas.
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e Se hace una nueva revision y ajuste de los tamafios de muestra tedricos, ya que en
algunos casos, a pesar de la variabilidad de los precios, se puede utilizar como
criterio complementario para ajustar la cantidad de precios de la muestra otras
variables como frecuencia de compra, uso del articulo y homogeneidad en los
precios a la hora de definir los tamafios de muestra. Por ejemplo, se requiere de una
mayor cantidad de precios de un articulo como el arroz, que es de consumo diario
que de un bronceados solar, qué es para un uso temporal y especifico, y ademaés la
frecuencia de compra es menor que la del arroz.

Posteriormente, se realiza un ajuste por ampliacion de la cobertura geografica. Los
tamafios de muestra estimados se calcularon utilizando como referencia la cantidad de
precios de cada articulo obtenida en el IPC base Julio 2006, el cual tenia una cobertura
de distritos urbanos de la Gran Area Metropolitana (GAM), mientras que la nueva
cobertura incluye todas las zonas urbanas del pais.

6.2. Distribucion de la cantidad de precios entre las regiones

Una vez determinada la cantidad de precios que se requiere de cada uno de los bienes y
servicios de la canasta, se procede a realizar una distribucion de la misma entre las
regiones de planificacion incluidas en la nueva cobertura geogréfica. Para realizar esta
distribucion se utiliza como variable el porcentaje de gasto.

La distribucidn se realiza de la siguiente manera.

e Se determina el gasto de cada uno de los articulos de la canasta en cada una de las
regiones de planificacion

e Se calcula la proporcion de gasto en cada articulo en cada region respecto al gasto
total en el articulo

e Se distribuye la cantidad de precios de cada articulo proporcionalmente al
porcentaje de gasto del articulo en cada una de las regiones

6.3. Distribucion de la cantidad de precios por tipo de establecimientos

Una vez determinada la cantidad de precios definidos para cada bien y servicio de la
canasta se distribuye proporcionalmente entre los tipos de establecimientos donde se
comercializan, esta distribucion se realizd de forma autoponderada, con base en
informacién obtenida de la ENIGH 2013 sobre los lugares donde adquieren los
consumidores los bienes y servicios de la canasta. Por ejemplo, en el caso de las
Hortalizas se tiene que los hogares las adquieren en verdulerias, hipermercados,
supermercados y ferias del agricultor, entonces se distribuye la cantidad de precios
requerida de forma que se incluye mas cantidad de cotizaciones en el tipo de
establecimiento en el que una mayor proporcion de hogares lo adquieren.
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6.4. Conformacion de la muestra de establecimientos

Tomando como punto de partida la muestra de establecimientos definida para el IPC
base Julio 2006, se deben realizar los siguientes ajustes para poder obtener la cantidad
de precios definida:

e Articulos nuevos en la canasta: Se incorporan establecimientos para obtener
precios de los bienes y servicios nuevos en la canasta de consumo y que no se
pueden obtener en los establecimientos de la muestra existente. Por ejemplo el caso
de la motocicleta, que es un articulo nuevo de la canasta y los precios deben ser
recopilados en establecimientos especializados.

e Nuevas regiones de la cobertura geogréafica: Se conformaron muestras de
establecimientos en cada uno de los distritos que se incluyeron en la cobertura
geografica de recoleccion de precios. En estas muestras se deben incluir
establecimientos donde se puedan recopilar precios de todos los bienes y servicios
de la canasta.

Para poder realizar la identificacion y posterior inclusion de establecimientos nuevos a
la muestra utilizada para el calculo del IPC, primeramente se realizaron barridos para el
levantamiento de listados de todos los tipos de establecimientos de interés en cada uno
de los distritos nuevos en la cobertura.

Con base en estos listados se realiza la conformaciéon de las muestras en las otras
regiones del pais.

6.5. Sustitucién de establecimientos informantes

La sustitucion de un establecimiento informante se puede presentar por alguna de las
siguientes razones:

Cambio de direccion del establecimiento
Cierre permanente del local

Rechazo del informante a dar precios
Cambio de tipo de establecimiento

En caso de que se presente alguna de las situaciones anteriores, el nuevo
establecimiento debe ser tan representativo como el anterior. Especificamente debe
cumplir con las siguientes caracteristicas: que comercialice los mismos bienes y
servicios, que pertenezca al mismo tipo de establecimiento, que se ubique en el mismo
distrito y posea un tamafio similar en nimero de empleados.

Si durante el intervalo de tiempo del IPC aparecen nuevos establecimientos que se
consideran grandes por volumen de ventas, afluencia de clientes o por su trayectoria
comercial, seran incorporados a la muestra de establecimientos, ya sea como sustituto
de otro similar o como un nuevo local.
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7. Recoleccién de la informacion

Para la recoleccion de precios se consideran varios aspectos: en primer lugar se definen
las variedades del articulo, posteriormente se identifican y establecen las
especificaciones de las variedades de los articulos, y por ultimo el procedimiento por
medio del cual se recogeran los precios.

7.1. Seleccion de variedades

Para un articulo el mercado puede ofrecer diferentes variedades, es el caso del pan
cuadrado, que se encuentra como pan blanco y pan integral, entre otras. Por tanto, para
cada uno de los bienes y servicios de la canasta de consumo se definen las variedades a
las que se les va a dar seguimiento. No todos los articulos de la canasta tienen
variedades.

Para establecer las variedades y sus especificaciones, se realizO una encuesta de
especificaciones, principalmente en establecimientos grandes, como hipermercados y
supermercados, en los que se identificaron las variedades méas importantes de cada uno
de los bienes y servicios que se encontraron en el establecimiento y que tienen mayor
venta. Para algunos bienes y servicios de la canasta la encuesta se aplica en
establecimientos especializados, por ejemplo, para la cirugia, se visitan hospitales y
clinicas privadas donde se realizan diferentes tipos de cirugias. En total se definieron
551 variedades.

Para el IPC base Junio 2015 se puede tomar precios de mas de una variedad en el
mismo establecimiento, por lo que el tamafio de muestra de establecimientos y la
cantidad de precios de un mismo articulo puede ser diferente.

7.2. Definicion de especificaciones

Las especificaciones son las caracteristicas generales que se definen para darle
seguimiento al precio de cada uno de los bienes y servicios de la canasta. Se pueden
definir especificaciones abiertas y cerradas. Las especificaciones son cerradas cuando se
definen las mismas caracteristicas para recoger los precios de un articulo en todos los
establecimientos. Las especificaciones son abiertas cuando se pueden obtener precios de
articulos con caracteristicas diferentes entre establecimientos.

Las especificaciones seran abiertas o cerradas segun el tipo de bien del que se trate. Para
algunos bienes de alimentacion se definieron especificaciones cerradas que permitan
obtener precios de bienes con las mismas caracteristicas en todos los establecimientos
de la muestra; en algunos casos la especificacion esta relacionada con una marca
especifica.
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Para algunas prendas de vestir se utilizan especificaciones abiertas, citando las
caracteristicas generales y dejando un margen para que en los diferentes
establecimientos de la muestra se puedan obtener precios de bienes lo mas parecido
posible.

Las especificaciones para los productos empacados incluyen un conjunto de atributos
que permitan identificarlo facilmente, por ejemplo, marca, peso, material del envase,
color, etc.

Para los productos frescos o perecederos se traté de establecer caracteristicas 1o mas
especificas posibles, procurando no dejar margen para criterios subjetivos, como por
ejemplo el tamafio, que puede variar segun la apreciacion de la persona que recopila la
informacion. Este es el caso de algunas hortalizas o frutas que se adquieren por unidad,
una especificacion como tamafio mediano podria llevar a la obtencion de precios
diferentes segun la apreciacion de cada recolector de precios.

7.3. Procedimiento de recoleccion de precios

El total de precios que deben ser recolectados en la muestra de establecimientos del IPC
base Junio 2015 es 28000.

La recoleccion de precios se realiza desde el primer dia hasta el penultimo dia habil de
cada mes, dejando solamente el Gltimo dia habil del mes sin recopilar informacién en
los establecimientos de la muestra para iniciar con los procesos posteriores de revision
de la informacion, célculo del indice y preparar los documentos de divulgacion.

La recoleccién de los precios se realiza por cuatro medios: visita personal, llamadas
telefonicas, correo electrénico y revision de gacetas.

» Visita personal: La mayor parte de la informacion se recoge por visita personal.
Para ello se organiza el trabajo de campo en rutas que son agrupadas por canton y
distrito y por semana. En cada ruta se consideran establecimientos de diferentes
tipos y se distribuyen durante las semanas del mes de manera que no se dé una
concentracion de algun tipo especifico en alguna de las semanas.

Cada ruta se visita una vez al mes en la misma semana del mes. La recoleccion de
informacidn se realiza de lunes a viernes, sin embargo se habilitan los sabados y
domingos para recoger los precios en las ferias del agricultor.

Para el balance de las cargas diarias de trabajo se utiliza la cantidad de precios a
recolectar, cada ruta debe contar con una cantidad similar. Se establece una rotacion
de las rutas entre los miembros del equipo de trabajo de campo, de manera que no
visiten la misma ruta dos meses consecutivos.
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La recoleccion de informacién se realiza por medio de dispositivos electronicos
(tablets) con una aplicacion hecha a la medida que permite la recoleccion y
validacion de precios, y la transmision de informacion entre las oficinas centrales
del INEC vy las diferentes zonas donde se recopila la informacion.

El despliegue de informacion para la recoleccion de los precios incluye los datos del
establecimiento (nombre, direccién, horario), las especificaciones de todas las
variedades que se deben consultar en el mismo, espacios para incluir precio, peso,
tipo de precio y para observaciones o comentarios, en caso de que se requieran.

Para obtener los precios de alquiler de vivienda se trabaja con una muestra dividida
en tres réplicas que se visitan 4 veces al afio cada una. Estas réplicas son de tamafio
similar y cada una esta distribuida dentro del &rea geogréfica de cobertura del IPC.

» Llamada telefénica: los precios de algunos servicios como consultas médicas,
electricidad y agua son recopilados via telefénica. Esta informacion se toma en la
ultima decena del mes, para captar los cambios que se den a lo largo del mismo. Una
pequefia parte de la informacion de las viviendas de alquiler se recoge por medio de
llamada telefonica.

»= Correo electrénico: la informacién de algunos bienes y servicios como boleto
aéreo, automovil, educacion primaria y secundaria es solicitada y recopilada via
correo electronico. En este caso se le envia a los establecimientos informantes un
correo solicitando la informacion correspondiente a cada mes y la informacion
actualizada es enviada por el mismo medio.

» Revision de Gacetas: los precios de los algunos bienes y servicios regulados se
toman del Diario Oficial La Gaceta, ya que es requisito la publicacion respectiva
antes de que entren en vigencia los cambios en el precio. En estos casos, se
considera en el indice los dias del mes a partir del cual se aplican los nuevos precios.

7.4. Periodicidad en la recoleccién de la informacién

Para la mayoria de los bienes y servicios de la canasta se recogen precios desde el
primero hasta el penaltimo dia habil del mes.

Sin embargo, existen algunos para los que solamente se recogen precios en un momento

especifico del mes. Se trata de articulos cuyos precios se verifican por medio de gacetas
como los combustibles o los pasajes de autobds.

28



AREA DE ESTADISTICAS CONTINUAS
UINIDAD DE INDICES DE PRECIOS

IPC BASE JUNIO 2015
Metodologia de calculo

7.5. Tratamiento de los precios

Los precios que se consideran para el calculo del indice son los precios de contado.
Estos precios deben incluir el impuesto de venta u otros impuestos que se les aplique;
como el caso de las comidas y bebidas fuera del hogar que incluyen impuesto de
servicio o el impuesto Unico aplicado a los precios de los combustibles.

Existen algunos tipos de precios con caracteristicas especiales que requieren de un
tratamiento especial para ser considerados en el calculo del indice.

7.5.1. Precios en dolares

Los precios de algunos bienes y servicios de la canasta que son obtenidos en ddlares
deben ser llevados a colones. En el caso de algunos servicios que son facturados en
ddlares, como las tarifas de internet, se recoge el precio en ddlares y este debe ser
llevado a colones aplicandole el promedio del tipo de cambio de 30 dias; el tipo de
cambio de referencia es el de venta del Banco Central de Costa Rica. En los
establecimientos en los que se brindan precios de algunos articulos en dolares, por
ejemplo algunas mueblerias, se registra el precio en dolares y el tipo de cambio que se
aplica es el del establecimiento el dia que se recoge la informacion.

7.5.2. Precios en oferta

Se consideran dentro del calculo del indice los precios en oferta, cuando se espera que
vuelvan a su precio normal (ofertas temporales que no excedan un periodo de 3 meses).

Los tipos de oferta que no se consideran son los siguientes:

e Ofertas que sean discriminatorias

e Atrticulos en liguidacion

e Articulos cerca de su fecha de caducidad
e Articulos defectuosos o dafiados.

7.5.3. Precios faltantes

Una vez que se ha realizado el operativo de campo puede existir un conjunto de precios
faltantes. Se consideran como faltantes cuando no se logra obtener algln precio, ya sea
porque el establecimiento no tiene el articulo especificado o porque no fue posible
realizar la entrevista debido a que estaba cerrado o por negativa para seguir brindando la
informacidn. En este caso se procede a imputar los precios de la forma que se explica en
la seccion 7.6.
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7.5.4. Cambios de calidad

Se considera que ocurre un cambio de calidad cuando al llevar a cabo la recoleccion de
precios se encuentra que un producto de determinado establecimiento no estard mas en
el mercado, y a cambio se ofrece otro que esta dirigido a solventar la misma necesidad
pero difiere en algunas de las especificaciones, como los materiales de elaboracion, la
cantidad, la forma de la presentacion, las funciones del articulo; incluso las mejoras en
los servicios prestados en los locales de venta se pueden considerar también como

cambios de calidad.

Los métodos de cambio de calidad que aplican son:

Cuadro 6. Métodos de cambio de calidad aplicados de acuerdo al tipo de articulo

Método de ajuste por cambio de calidad

Avrticulos en los que se aplicara el método

Método de calidad equivalente

Se identifica el articulo sustituido y uno que lo
sustituya, los cuales deben tener caracteristicas
muy similares. La aplicacion de este
procedimiento descansa en la experiencia y
criterio de los recolectores de precios, asi como
en la capacitacion que se les ha brindado

Aquellos en los que existe una diversidad
importante de marcas. Pueden ser algunos
alimentos como arroz, frijoles, atln, o articulos de
vestuario como zapatos, blusas, pantalones, etc

Método del cambio en la cantidad del producto

Cuando la Unica diferencia en los articulos
sustituido y el sustituto es la cantidad de producto

Articulos de cuidado personal (champd,
desodorante, etc) y algunos productos
alimenticios como helados, cereales, refrescos
gaseosos, entre 0tros

Método de solapamiento

En los casos en que existe la posibilidad de anotar
el precio del articulo de calidad anterior y el de la
calidad nueva en el mismo momento

Articulos a los que se puede observar diferentes
variedades en el mismo momento, como el caso
de los electrodomésticos, muebles, entre otros

En caso que no se pueda obtener el precio del
periodo actual por lo que se estima segun la
variacion que se observé en los demas precios del
articulo o la subclase. En los meses siguientes se
sigue tomando el precio del articulo con nueva
calidad

Se puede emplear en cualquier articulo de la
canasta para el que no sea posible aplicar ninguno
de los métodos anteriores

7.6. Imputacion de precios

Para la imputacion de precios se debe obtener un factor que muestre la variacion
observada en los precios recolectados del mismo articulo en otros establecimientos. Este
factor se obtiene de la cantidad de precios efectivamente observados para el articulo y se

consideran tres casos:
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Imputacion de precios a nivel de variedad y region geogréafica

Si se presenta un precio faltante o un cambio de calidad, el primer nivel de
imputacion es a nivel de variedad region, es decir, la imputacion se va a realizar con
los precios efectivamente observados de la misma variedad en la misma regién
geogréfica.

Imputacion de precios a nivel de variedad en todo el pais

Si se presenta un precio faltante o un cambio de calidad, y no es posible realizar la
imputacién a nivel de variedad y zona geogréfica, el siguiente nivel de imputacién
es la variedad pais, es decir, la imputacion se va a realizar con los precios
efectivamente observados de la misma variedad en todas las zonas urbanas del pais.

Imputacion de precios a nivel de articulo

Si se presenta un precio faltante o un cambio de calidad, y no es posible realizar la
imputacion a nivel de variedad pais, el siguiente nivel de imputacion es el articulo,
es decir, la imputacion se va a realizar con los precios efectivamente observados de
todas las variedades del articulo variedad en todas las zonas urbanas del pais.

La decision de cual nivel de imputacién aplicar estd en funcion de la cantidad de precios
observados de la variedad:

a)

b)

Si se obtiene un 70% o mas de los precios de la variedad en la region, el factor es el
relativo de la variedad region (media geométrica de la razén entre precio actual y
precio anterior) obtenido con los precios efectivamente observados en los
establecimientos.

t \n

h
F — - pregio n;j
AT H t-1

i=1 pregioni
donde:

F, = factor de imputacion A

pregion: = precio de la variedad i en la region en el mes t

p,egion:*: precio de la variedad i en la region en el mes t-1

Cuando no se puede aplicar el Factor A, se aplica la imputacion a nivel de variedad
pais si se tiene el 50% o mas de los precios en todas las regiones del pais. Este se
obtiene de la media geométrica de las relaciones de precios de los precios de la
variedad en todos los establecimientos de todas las regiones.

t \n
F — o ppaisi
B ™ H t—1

i=1 ppaisi
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donde:

F; = factor de imputacion B
ppais: = precio de la variedad i en todas las regiones en el mes t

ppaisfl: precio de la variedad i en todas las regiones en el mes t-1

c) Si el porcentaje de precios de la variedad en todas las regiones del pais es menor al
50% de los precios, el coeficiente es la variacion de precios de todas las variedades
que pertenecen al mismo articulo en todas las regiones del pais. Se aplica la misma
férmula sefialada en los casos a 'y b.

En caso de no poder aplicar ninguno de los tres casos sefialados, habria que recurrir al
siguiente nivel de agregacion, la subclase, o definir un mecanismo de imputacion
alternativo segun el tipo de bien o servicio.

7.7. Control de calidad de la informacion

La informacion recolectada en el campo pasa por un proceso de control de calidad antes
de realizar el calculo del indice. Este control se realiza en diferentes etapas:

e Control de calidad en la captura de datos

El sistema de captura de precios por medio de tablets incluye una serie de controles
que permiten detectar errores desde el proceso inicial de captura de datos,
verificando los rangos de variaciones de precios permisibles para cada uno de los
articulos.

e Revision de la informacion

Toda la informacion recolectada en el campo es revisada luego por los técnicos de
oficina previo a su ingreso en la base de datos. En esta revision se verifica la calidad
de la informacion recolectada, se revisan todos los precios para detectar posibles
inconsistencias en la recoleccion, omision de unidades de medida y cumplimiento
de las especificaciones sefialadas para el articulo.

¢ Revision de la informacion en produccion

Posteriormente, y previo al calculo del indice se realiza una revision de los precios
gue ya han sido revisados y se encuentran en la base de datos de produccion, qué es
la que se utiliza para el calculo del indice. En esta revision se busca identificar
inconsistencias que no se detectaron en las etapas de revision previas y permite
identificar tendencias en los datos y verificar aquellos precios que se apartan del
patrén observado para el articulo.
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8. Célculo del indice

8.1. Calculo de los indices de los agregados elementales

En el sistema del indice de Precios al Consumidor la férmula general de calculo es tipo
Laspeyres y corresponde al célculo del indice utilizando relativos de corto plazo, esto
es, comparando los precios de cada articulo con los precios de ese mismo articulo del
mes anterior y no con respecto a los precios del mes base.

8.1.1. Promedio de relativos

Los promedios de relativos para cada articulo de la canasta del IPC se obtienen de la
media geométrica de las razones de precios:

donde:

p;, = precio del articulo i en el establecimiento e en el mes de estudio

p." = precio del articulo i en el establecimiento e en el mes anterior al de estudio
n = cantidad de precios

8.1.2. Indice del articulo

Es el indice méas simple o elemental que se calcula y corresponde a la relacion de
precios para cada articulo de la canasta del IPC. Tiene entre las ventajas la flexibilidad
para incorporar a los articulos las modificaciones que se presenten en el mercado en sus
caracteristicas generales asi como controlar y modificar el nimero de observaciones.
Este indice se obtiene con el promedio de los relativos de los precios:

t pt-lg .t
Ii_li f

donde:

* -

indice del articulo i en el periodo de estudio
= indice del articulo i en el periodo anterior al de estudio

relativo del articulo i en el mes de estudio

=
I
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8.2. Agregacion a niveles superiores
8.2.1. Indice para la subclase

Es el indice de la agregacion de los articulos que conforman la subclase (j), y se calcula
con la formula:
n

Zlit*wi

|t = =
Wi
donde:
I = nivel del indice del articulo i en el mes de estudio con respecto al periodo base .
w; = ponderacion del articulo i
W, = ponderacion de la subclase j

]

Para los siguientes niveles de agregacion, clase (k), subgrupo (s) y grupo (g) se aplica
la misma férmula de célculo.

8.2.2. Indice general

El indice general se calcula agregando los indices de los grupos por medio de la formula

siguiente:
n
t %
215w,
I t _ g=1
c=
Ws

donde:
I(‘_; = indice general en el mes en estudio con respecto al periodo base.
Wy = ponderacion de cada grupo
Wg =ponderacion del indice general = 100

8.3. Calculo de variaciones y efectos
8.3.1. Variacion porcentual

Para cada indice (desde la desagregacion menor hasta el indice general) se obtiene la
variacion porcentual de los precios que corresponde a la diferencia relativa de los
precios al compararlos en un periodo con otro anterior. Para el calculo de la variacion
mensual se utiliza la siguiente formula:
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It_lt—l

de la que se obtiene:

It Itfl It

V= o [100=| -l *100 = (r —1)*100

It—l - It—l

donde r es el relativo de los precios, que se calcula para cada desagregacion del indice.

La variacion de los precios para periodos mayores a un mes, se obtiene aplicando la
formula:

I t_ m-1
..y, — *
Variacion acumulada = [t 100

que corresponde a la variacion porcentual acumulada del mes m: mes de inicio del
periodo al t: mes final del periodo.

Con igual resultado se puede calcular la variacion acumulada para un periodo definido
por medio de los relativos de precios del indice, en este caso para el indice general (rg):

t
Variacion acumulada = (H s —1)*100

8.3.2. Efectos en el indice

Un sistema de indice de precios compuesto, caracterizado por la agregacion de indices
simples, agrupa para la medicion las magnitudes acordes a la ponderacion asignada y a
los precios presentados en el periodo de estudio, las cuales aportan al valor final del
indicador. Asi el aporte de cada bien o servicio al indice general es el efecto que cada
uno de ellos tiene sobre ese valor general, teniendo que el efecto de los niveles de
agrupacion mayores es igual a la suma de los efectos de cada uno de los bienes y
servicios que pertenecen a la agrupacion.

El efecto de los precios de un bien o servicio en un periodo dado, es lo que hubiera
variado el nivel general del indice en ese periodo si los precios del resto de los articulos
se hubieran mantenido constantes, la suma de todos los efectos de los articulos es igual
a la variacion del indice general.

El efecto de cada desagregacion es entonces calculado por:
I t I t-1
f = i i *W

I t-1 [
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donde:

I = indice del articulo i en el periodo t

I™* = indice del articulo i en el periodo anterior t-1

I'* = indice general en el periodo anterior t-1

Wi = ponderacion del articulo i expresada en porcentaje

La participacion de los precios de cada articulo sobre la variacién general es el
porcentaje del efecto del articulo respecto al efecto total.

P= 1 *100

n
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9. Sistema informatico de céalculo

Para el calculo del IPC Base Junio 2015, se disefio un sistema Informatico que responde
a las necesidades de dicho indicador. Este sistema se denomind Sistema Calculo del
Indice de Precios al Consumidor 2015 (SCIP2015).

El objetivo principal de este sistema es proporcionar el medio tecnoldgico necesario en
la Unidad de Indices de Precios para el ingreso de precios, procesamiento de la
informacién y célculo del IPC. EI SCIP2015 cuenta con dos aplicaciones:

e Una aplicacion de escritorio que permite desarrollar las diferentes actividades del
calculo del indice desde un equipo fijo

e Una aplicacion movil para Tablet la cual permite el registro y actualizacién de los
datos utilizados para el calculo del indice

Algunas caracteristicas del sistema son:

e La implementacion se realizdé en forma modular, permitiendo agrupar procesos y
desarrollar controles, mejorando asi la calidad de los datos ingresados al sistema a
través de los modulos.

e En la metodologia de desarrollo se utilizd el prototipo incremental, permitiendo con
ello desarrollar versiones cada vez mas completas conforme se planteaban los
requerimientos y observaciones.

e Las herramientas utilizadas para la implementacién del sistema fueron SQL Server
2014 como gestor de base de datos, y el IDE de desarrollo que se utilizé fue Visual
estudio 2013 en espafiol y como lenguaje de desarrollo C#.

e Laaplicacion para Tablet esta hecha con sistema operativo Android

e Para la generacidn de reportes se utiliza Reporting Services 2014.

e El sistema cuenta con controles que permiten validar la cantidad y la calidad de los
datos ingresados cumplan con la precision necesaria para el calculo y a la vez se

conservan los datos en forma historicos para ser utilizados en analisis y estudios
posteriores.
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Los modulos basicos con los que cuenta el sistema son:

e Mantenimiento: permite realizar actividades relacionadas con la logistica del
trabajo; incluye ingreso de establecimientos y caracteristicas, variedades,
especificaciones, todas aquellas tareas previas que permitan el ingreso posterior de
los precios recopilados en los establecimientos.

e Ingreso de precios: permite el ingreso de los precios utilizados para el calculo del
IPC ya sea desde por medio de la aplicacion de escritorio o de la aplicacion movil;
incluye el ingreso de precios no ponderados, precios ponderados (requieren de una
ponderacion por dias si se dan cambios en los precios durante el mes) y modulos
especiales para algunos bienes y servicios.

e Sincronizacion de datos: permite la transmision de datos desde la aplicacion movil
a la base de datos utilizada para el calculo del IPC y viceversa; incluye el traslado la
informacidn recopilada por medio de las tablets a la base de datos y la carga de los
formularios o boletas a los dispositivos mdviles para la recoleccion de precios en los
establecimientos de la muestra.

e Calculos: permite realizar las diferentes rutinas para obtener los resultados
mensuales del calculo del IPC; incluye los mddulos de calculo para los diferentes
niveles de agregacion definidos y el modulo de imputacion de precios

e Reportes y consultas: permite obtener en formatos previamente definidos la
informacion requerida para revisar y validar los resultados de calculo y para realizar
la publicacion respectiva; incluye la generacién de reportes de resultados del indice
y de consultas al sistema para revision y andlisis de datos.

El disefio modular del sistema permite que se le incorporen nuevos médulos al sistema
si asi lo requiere el célculo del indice y tendra un plan de mejoramiento continuo.
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10.Publicaciéon mensual del indice

La difusion del IPC se realiza el quinto dia habil del mes inmediato al mes de estudio.
Los formatos utilizados para este fin son el comunicado de prensa, boletin informativo y
reportes especiales con informacién mas detallada; el primero es enviado a los medios
de comunicacion de la prensa escrita, radio y television, asi como a un grupo de medios
de comunicacion extranjera.

El comunicado de prensa es enviado por correo electronico o por fax y consiste en una
breve descripcidn con los datos que mensualmente se obtienen en el IPC.

El boletin informativo es el documento resumen de la informacion del indice que se
pone a disposicién del pablico en general en el Centro de Informacion de este Instituto,
y en la pagina web del INEC.

Ademas se adjunta mensualmente a los documentos citados informacion detallada o
reportes especiales con datos de:

¢ Nivel de los indices para todos los niveles de agregacion
e Variacion porcentual para todos los niveles de agregacion
e Variaciones acumuladas en el afio

e Variaciones interanuales

e Indices de bienes y servicios

e Indices de bienes y servicios regulados y no regulados

e Articulos con mayor efecto sobre la variacion del indice general.
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11.Enlace de las series

El inicio de una nueva serie de indices de precios supone una ruptura en la continuidad
de las series, sin embargo es necesario disponer de series continuas al menos para el
indice general que le permitan al usuario realizar estudios sobre el comportamiento de
los precios en periodos largos de tiempo; por ello se aplica un procedimiento que cosiste
en calcular un coeficiente de enlace que transforma la serie base Julio 2006 y las bases
anteriores a la base Junio 2015.

Los indices enlazados mantienen las variaciones en los precios previas a la
transformacion.

Los indices enlazados se obtienen aplicando la siguiente formula:
tj | Junio2015/ BaseJunio2015

_ * | U
| Junio2015/ BaseJulio2006

—

donde:

Al
| = indice del mesten el afio j enlazado a la base Junio 2015

| JunioR0LS Bashunic®015_ ¢ ice del mes de Junio 2015 con base Junio 2015

| Junior0rd Bashumic2015_ ¢ jice del mes de Junio 2015 con base Julio 2006

1Y = indice del mes t en el afio j con base Julio 2006.

De esa manera, si se quiere obtener el indice de Mayo del 2015 base Julio 2006
enlazado a la serie Junio 2015 se tiene:

/I\5—2015 100

= *170,176 =99,572
170,907
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13.Anexos
13.1. Anexo 1. Ponderaciones por nivel de agregacion
Nivel ‘ Agregacion Ponderacion
1 Alimentos y bebidas no alcohdlicas 21,40
2 Alimentos 18,89
3 Pan y cereales 4,29
4 Pan 2,28
5 Pan salado 0,83
5 Pan cuadrado 0,20
5 Pan dulce 0,12
5 Galletas dulces 0,49
5 Galletas saladas 0,16
5 Reposteria 0,29
5 Queque 0,19
4 Cereales 2,01
5 Arroz 1,14
5 Cereales 0,32
5 Pastas 0,23
5 Tortillas empacadas 0,12
5 Harina de maiz 0,12
5 Harina de trigo 0,04
5 Avena 0,04
3 Carnes 3,71
4 Carne de res 1,47
5 Bistec de res 0,72
5 Carne molida de res 0,40
5 Posta de res 0,18
5 Costilla de res 0,17
4 Carne de cerdo 0,54
5 Chuleta de cerdo 0,21
5 Posta de cerdo 0,25
5 Costilla de cerdo 0,08
4 Carne de pollo 1,01
5 Pechuga de pollo 0,38
5 Muslo de pollo 0,20
5 Pollo entero 0,24
5 Alas de pollo 0,09
5 Tortas de pollo 0,10
4 Embutidos 0,69
5 Mortadela 0,14
5 Salchichén 0,19
5 Jamén 0,13
5 Chorizo 0,08
5 Salchichas 0,12
5 Paté 0,03
3 Pescado 1,17
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4 Pescado fresco 0,37
5 Filete de pescado 0,37
4 Pescado en conserva 0,80
5 Atln en conserva 0,80
3 Productos lacteos y huevos 3,18
4 Productos lacteos 2,55
5 Leche liquida 0,83
5 Leche en polvo 0,34
5 Leche condensada 0,10
5 Queso crema 0,09
5 Helados 0,22
5 Natilla 0,18
5 Yogurt 0,17
5 Queso fresco 0,46
5 Queso procesado 0,07
5 Queso mozzarella 0,09
4 Huevos 0,63
5 Huevos 0,63
3 Aceites y grasas 0,59
4 Aceites y grasas 0,59
5 Aceite 0,33
5 Margarina 0,14
5 Manteca vegetal 0,04
5 Mantequilla 0,08
3 Frutas 1,49
4 Frutas 1,49
5 Platano 0,20
5 Papaya 0,22
5 Manzana 0,20
5 Aguacate 0,21
5 Naranja 0,10
5 Pifia 0,11
5 Sandia 0,11
5 Uva 0,10
5 Banano 0,13
5 Limon &cido 0,05
5 Fresas 0,06
3 Hortalizas, leguminosas, tubérculos y conservas 2,23
4 Hortalizas 1,06
5 Tomate 0,18
5 Cebolla 0,19
5 Chile dulce 0,09
5 Chayote 0,06
5 Culantro 0,11
5 Zanahoria 0,09
5 Lechuga 0,07
5 Repollo 0,05
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Nivel ‘ Agregacion

Ponderacion

5 Vainica 0,05
5 Pepino 0,03
5 Ajo 0,03
5 Apio 0,03
5 Elote 0,08
4 Leguminosas 0,55
5 Frijoles 0,55
4 Tubérculos 0,39
5 Papa 0,32
5 Yuca 0,07
4 Productos en conserva 0,23
5 Maiz dulce 0,09
5 Frijoles molidos 0,14
3 Az(car, sustitutos de azucar y golosinas 0,75
4 Az(car y sustitutos de azlcar 0,52
5 Az(car 0,47
5 Sustitutos de azucar 0,05
4 Golosinas 0,23
5 Confites 0,13
5 Chaocolates 0,10
3 Otros productos alimenticios 1,48
4 Sazonadores 0,28
5 Consomé 0,23
5 Sal 0,05
4 Salsas y aderezos 0,55
5 Mayonesa 0,14
5 Salsa inglesa 0,12
5 Salsas preparadas 0,15
5 Salsa de tomate 0,14
4 Otros productos alimenticios 0,65
5 Productos empacados de maiz y de queso 0,25
5 Jalea 0,06
5 Papas tostadas 0,12
5 Gelatina en polvo 0,04
5 Sopas en polvo 0,09
5 Semillas mixtas 0,09
2 Bebidas no alcohdlicas 2,51
3 Café, té y chocolate 0,68
4 Café, té y chocolate 0,68
5 Café 0,60
5 Té 0,05
5 Chocolate en polvo 0,03
3 Otras bebidas no alcohdlicas y productos para preparar bebidas 1,83
4 Agua, jugos y productos para preparar bebidas 1,03
5 Agua envasada 0,05
5 Jugos de frutas 0,68
5 Mezclas para bebidas 0,20
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5 Sirope 0,03
5 Bebidas saborizadas con leche 0,07
4 Bebidas gaseosas e hidratantes 0,80
5 Bebidas gaseosas 0,75
5 Bebidas hidratantes 0,05
1 Bebidas alcoholicas y cigarrillos 0,68
2 Bebidas alcohdlicas 0,52
3 Bebidas alcohdlicas fermentadas 0,37
4 Bebidas alcohdlicas fermentadas 0,37
5 Cerveza 0,30
5 Vino 0,07
3 Bebidas alcohdlicas destiladas 0,15
4 Bebidas alcohdlicas destiladas 0,15
5 Ron 0,05
5 Whisky 0,04
5 Guaro 0,06
2 Cigarrillos 0,16
3 Cigarrillos 0,16
4 Cigarrillos 0,16
5 Cigarrillos 0,16
1 Prendas de vestir y calzado 4,92
2 Prendas y accesorios de vestir 3,56
3 Prendas de vestir 3,51
4 Prendas de vestir para hombre 1,08
5 Pantal6n para hombre 0,42
5 Pantaloneta para hombre 0,06
5 Camisa para hombre 0,36
5 Camiseta para hombre 0,15
5 Ropa interior para hombre 0,09
4 Prendas de vestir para mujer 1,59
5 Pantalon para mujer 0,50
5 Blusa para mujer 0,68
5 Vestido para mujer 0,20
5 Ropa interior para mujer 0,21
4 Prendas de vestir para nifio y nifia 0,84
5 Pantal6n para nifio y nifia 0,21
5 Blusa para nifia 0,12
5 Conjunto de vestir para nifio y nifia 0,09
5 Ropa interior para nifio y nifia 0,07
5 Camiseta para nifio 0,11
5 Pijama para bebé 0,17
5 Camiseta para bebé 0,07
3 Accesorios de vestir 0,05
4 Accesorios de vestir 0,05
5 Faja 0,05
2 Calzado 1,36
3 Zapatos, tenis y sandalias 1,36
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4 Zapatos 0,81
5 Zapatos 0,76
5 Botas para mujer 0,05
4 Tenis 0,45
5 Tenis deportivas 0,45
4 Sandalias 0,10
5 Sandalias 0,10
1 Alquiler y servicios de la vivienda 10,08
2 Alquiler y mantenimiento de la vivienda 5,40
3 Alquiler de vivienda 4,90
4 Alquiler de vivienda 4,90
5 Alquiler de vivienda 4,90
3 Mantenimiento de la vivienda 0,50
4 Materiales para el mantenimiento de la vivienda 0,31
5 Lamina de zinc 0,18
5 Pintura para paredes 0,13
4 Servicios para el mantenimiento de la vivienda 0,19
5 Servicio de pintura 0,19
2 Servicios de la vivienda y gas 4,68
3 Servicio de agua 1,41
4 Servicio de agua 1,41
5 Servicio de agua 1,41
3 Servicios municipales 0,47
4 Servicios municipales 0,47
5 Servicios municipales 0,47
3 Servicio de electricidad 2,49
4 Servicio de electricidad 2,49
5 Servicio de electricidad 2,49
3 Gas licuado 0,31
4 Gas licuado 0,31
5 Gas licuado 0,31
1 Muebles, articulos para la vivienda y servicio doméstico 6,84
2 Muebles y accesorios para la vivienda 0,96
3 Muebles y accesorios para la vivienda 0,96
4 Muebles 0,84
5 Juego de sala 0,26
5 Juego de comedor 0,14
5 Cama 0,28
5 Mueble de cocina 0,16
4 Accesorios para la vivienda 0,12
5 Colchén 0,12
2 Textiles para la vivienda 0,28
3 Textiles para la vivienda 0,28
4 Textiles para la vivienda 0,28
5 Cortina de tela 0,05
5 Edredén 0,18
5 Almohada 0,02
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5 Pafio 0,03
2 Electrodomésticos y artefactos para la vivienda 1,33
3 Electrodomésticos y artefactos para la vivienda 1,33
4 Electrodomésticos 1,11
5 Refrigeradora 0,35
5 Lavadora de ropa 0,25
5 Cocina 0,24
5 Olla arrocera 0,15
5 Plancha para ropa 0,04
5 Coffee maker 0,08
4 Avrtefactos para la vivienda 0,22
5 Olla de metal 0,15
5 Plato 0,03
5 Vaso 0,04
2 Herramientas y accesorios diversos para la vivienda 0,21
3 Herramientas y accesorios diversos para la vivienda 0,21
4 Herramientas 0,11
5 Taladro 0,05
5 Destornillador 0,06
4 Accesorios diversos para la vivienda 0,10
5 Bombillo 0,10
2 Productos para limpieza 1,45
3 Productos para limpieza 1,45
4 Productos para limpieza 1,45
5 Detergente 0,43
5 Blanqueador para ropa 0,16
5 Desinfectante 0,09
5 Jabén para platos 0,15
5 Suavizante para ropa 0,12
5 Toallas de papel 0,15
5 Bolsas para basura 0,09
5 Jabén para ropa 0,07
5 Desodorante ambiental 0,08
5 Insecticida 0,08
5 Esponja para platos 0,03
2 Servicio doméstico 2,61
3 Servicio doméstico 2,61
4 Servicio doméstico 2,61
5 Servicio doméstico 2,61
1 Salud 5,22
2 Productos farmacéuticos y equipo terapéutico 2,41
3 Productos farmacéuticos y equipo terapéutico 2,41
4 Productos farmacéuticos 1,46
5 Medicamentos contra el dolor 0,14
5 Medicamentos contra la hipertension 0,31
5 Medicamentos contra la gripe 0,09
5 Medicamentos contra las infecciones 0,18
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5 Medicamentos contra las alergias 0,09
5 Medicamentos contra el asma 0,10
5 Medicamentos contra la diabetes 0,16
5 Medicamentos contra los nervios 0,14
5 Medicamentos contra la gastritis 0,16
5 Medicamentos contra el colesterol 0,09
4 Otros productos farmacéuticos 0,36
5 Vitaminas 0,25
5 Anticonceptivos 0,11
4 Equipo terapéutico 0,59
5 Anteojos graduados 0,59
2 Servicios médicos, paramédicos y hospitalarios 2,81
3 Servicios médicos, paramédicos y hospitalarios 2,81
4 Servicios médicos 1,90
5 Servicios odontolégicos 1,02
5 Consulta a médico general 0,30
5 Consulta a ginecélogo 0,25
5 Consulta a pediatra 0,13
5 Consulta a oftalmdlogo 0,12
5 Consulta a dermat6logo 0,08
4 Servicios paramédicos 0,45
5 Examenes de laboratorio 0,21
5 Ultrasonido 0,12
5 Radiografia 0,12
4 Servicios hospitalarios 0,46
5 Internamiento en centro médico 0,25
5 Cirugia 0,21
1 Transporte 15,04
2 Adgquisicién de vehiculo 5,33
3 Adquisicién de vehiculo 5,33
4 Adquisicién de vehiculo 5,33
5 Automovil 5,17
5 Motocicleta 0,16
2 Mantenimiento de vehiculo 5,59
3 Repuestos para vehiculo 0,59
4 Repuestos para vehiculo 0,59
5 Llantas 0,46
5 Compensadores 0,13
3 Combustibles para vehiculo 3,33
4 Combustibles para vehiculo 3,33
5 Gasolina 2,91
5 Diésel 0,42
3 Servicios para el mantenimiento del vehiculo 1,44
4 Servicios para mantenimiento preventivo del vehiculo 0,43
5 Cambio de aceite 0,37
5 Balanceo de llantas 0,06
4 Servicios para mantenimiento correctivo del vehiculo 0,75
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5 Reparacion de motor 0,35
5 Reparacién de caja de cambios 0,14
5 Reparacion de frenos 0,08
5 Afinamiento de motor 0,18
4 Otros servicios para mantenimiento del vehiculo 0,26
5 Pintado de automdvil 0,15
5 Lavado de automovil 0,11
3 Otros servicios para el vehiculo 0,23
4 Otros servicios para el vehiculo 0,23
5 Parqueo publico 0,11
5 Revision técnica de vehiculos 0,09
5 Licencia para conducir 0,03
2 Servicios de transporte 4,12
3 Transporte terrestre 3,31
4 Transporte en autobus 2,45
5 Autobus urbano 1,48
5 AutobUs interurbano 0,59
5 Transporte escolar 0,38
4 Transporte en taxi 0,86
5 Transporte en taxi 0,86
3 Transporte aéreo 0,71
4 Transporte aéreo 0,71
5 Boleto aéreo 0,71
3 Servicio de mudanza 0,10
4 Servicio de mudanza 0,10
5 Servicio de mudanza 0,10
1 Comunicaciones 4,90
2 Servicio telefdnico e internet 4,90
3 Servicio y equipo telefénico 4,31
4 Servicio telefénico 3,56
5 Servicio telefonico celular prepago 1,00
5 Servicio telefonico celular postpago 1,40
5 Servicio telefonico residencial fijo 1,16
4 Equipo telefénico 0,75
5 Aparato telefonico celular 0,75
3 Servicio de internet 0,59
4 Servicio de internet 0,59
5 Servicio de internet 0,59
1 Entretenimiento y cultura 7,18
2 Equipo para entretenimiento 1,69
3 Equipo y accesorios para audio y video 0,82
4 Equipo y accesorios para audio y video 0,82
5 Televisor 0,57
5 Equipo de audio 0,09
5 Disco grabado con audio o0 video 0,16
3 Equipo, dispositivos y accesorios de computo 0,87
4 Equipo, dispositivos y accesorios de computo 0,87
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5 Computadora 0,50
5 Dispositivos de almacenamiento de datos 0,08
5 Cartuchos de tinta para impresora 0,20
5 Dispositivo electrénico movil 0,09
2 Juegos y juguetes 0,69
3 Juegos y juguetes 0,69
4 Juegos y juguetes 0,69
5 Consola de videojuegos 0,20
5 Juguete para nifio 0,16
5 Juguete para nifia 0,07
5 Bicicleta 0,26
2 Flores naturales 0,21
3 Flores naturales 0,21
4 Flores naturales 0,21
5 Flores naturales 0,21
2 Servicios de recreacion 3,38
3 Servicios de recreacion 3,38
4 Servicios de recreacion 3,38
5 Television por suscripcion 1,57
5 Paquetes turisticos 0,92
5 Gimnasio 0,31
5 Uso de instalaciones de clubes recreativos 0,10
5 Clases recreativas 0,11
5 Entrada al cine 0,37
2 Libros y periodicos 0,38
3 Libros y periddicos 0,38
4 Libros y periddicos 0,38
5 Libros de literatura 0,25
5 Periodicos 0,13
2 Servicios de veterinaria y productos para animales 0,83
3 Servicios de veterinaria 0,23
4 Servicios de veterinaria 0,23
5 Servicios de veterinaria 0,23
3 Productos para animales 0,60
4 Productos para animales 0,60
5 Alimento para animales domésticos 0,53
5 Champu para perro 0,07
1 Educacion 6,86
2 Servicios de ensefianza 6,16
3 Educacion formal 5,71
4 Educacién bésica 3,11
5 Educacion preescolar 0,62
5 Educacion primaria 1,39
5 Educacion secundaria 1,10
4 Educacion superior 2,60
5 Educacion universitaria 2,60
3 Educacion complementaria 0,45
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4 Educacion complementaria 0,45
5 Cursos de inglés y computacion 0,45
2 Textos y materiales para la ensefianza 0,70
3 Textos y materiales para la ensefianza 0,70
4 Textos educativos 0,24
5 Textos educativos 0,24
4 Materiales escolares 0,46
5 Cuaderno 0,25
5 Hojas blancas 0,04
5 Lapicero 0,08
5 Lapiz 0,05
5 Borrador 0,01
5 Goma 0,03
1 Comidas fuera del hogar y servicio de alojamiento 9,08
2 Comidas y bebidas servidas fuera del hogar 8,56
3 Comidas servidas fuera del hogar 6,85
4 Comidas servidas 6,85
5 Casado 1,99
5 Arroces preparados 0,70
5 Gallo pinto 0,70
5 Filete de pescado servido 0,17
5 Pasta preparada 0,24
5 Ensalada servida 0,15
5 Postres servidos 0,16
5 Sopas 0,23
5 Comidas rapidas 0,78
5 Pizza 0,35
5 Pollo preparado 0,52
5 Emparedados 0,23
5 Bocas o entremeses 0,54
5 Reposteria servida 0,09
3 Bebidas servidas fuera del hogar 1,71
4 Bebidas no alcohdlicas servidas 1,43
5 Batidos 0,09
5 Bebidas calientes servidas 0,37
5 Bebidas frias servidas 0,97
4 Bebidas alcohdlicas servidas 0,28
5 Cerveza servida 0,19
5 Licores servidos 0,09
2 Servicio de alojamiento 0,52
3 Servicio de alojamiento 0,52
4 Servicio de alojamiento 0,52
5 Servicio de alojamiento 0,52
1 Bienes y servicios diversos 7,80
2 Cuidado personal 5,33
3 Cuidado personal 5,33
4 Servicios de cuidado personal 1,21
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5 Corte de cabello 0,57
5 Tefiido de cabello 0,27
5 Planchado de cabello 0,09
5 Manicure 0,14
5 Pedicure 0,08
5 Masaje no terapéutico 0,06
4 Aparatos eléctricos para el cuidado personal 0,07
5 Aparatos eléctricos para el cabello 0,07
4 Articulos de cuidado personal 1,89
5 Perfume 1,24
5 Crema facial 0,28
5 Crema para manos 0,10
5 Bloqueador solar 0,09
5 Tinte para cabello 0,18
4 Articulos de higiene personal 2,16
5 Papel higiénico 0,44
5 Pasta de dientes 0,29
5 Cepillo de dientes 0,07
5 Enjuague bucal 0,06
5 Rasuradora desechable 0,10
5 Jabdn de bafio 0,29
5 Champu 0,27
5 Desodorante 0,21
5 Pafiuelos faciales 0,06
5 Toallas sanitarias 0,12
5 Panal desechable 0,25
2 Accesorios personales 0,54
3 Accesorios personales 0,54
4 Accesorios personales 0,54
5 Joyas 0,10
5 Reloj 0,07
5 Bolso para mujer 0,19
5 Anteojos para sol 0,05
5 Salveque 0,09
5 Sombrillas 0,04
2 Servicios diversos 1,93
3 Servicios diversos 1,93
4 Servicios diversos 1,93
5 Pdliza de seguro 0,60
5 Servicios financieros 0,36
5 Honorarios profesionales 0,49
5 Servicio de fiesta 0,24
5 Servicios fnebres 0,08
5 Emision de pasaporte 0,10
5 Fotocopias 0,06
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13.2. Anexo 2. Indices enlazados a la serie Junio 2015

1976 1977 1978 1979

Indice [Variacién| Indice [Variacién Indice Variacion Indice |Variacién

Enero 0,49614 0,51141 0,48 0,54082 0,96 0,58286 0,64
Febrero 0,50029 0,84 0,51332 0,37 0,53956 -0,23 0,58247 -0,07
Marzo 0,49878 -0,30 0,51727 0,77 0,54116 0,30 0,58267 0,03
Abril 0,50200 0,65 0,52331 117 0,54741 1,15 0,58667 0,69
Mayo 0,50108 -0,18 0,52380 0,09 0,55399 1,20 0,59247 0,99
Junio 0,50761 1,30 0,53175 1,52 0,56165 1,38 0,60686 2,43
Julio 0,50961 0,39 0,53292 0,22 0,56350 0,33 0,61101 0,68
Agosto 0,51180 0,43 0,53058 -0,44 0,55984 -0,65 0,61013 -0,14

Setiembre 0,50727 -0,89 0,52912 -0,28 0,56565 1,04 0,61661 1,06
Octubre 0,50576 -0,30 0,52887 -0,05 0,56696 0,23 0,63090 2,32
Noviembre 0,50722 0,29 0,53131 0,46 0,56916 0,39 0,64514 2,26
Diciembre 0,50898 0,35 0,53570 0,83 0,57916 1,76 0,65534 1,58

Mes 1980 1981 1982 1983

Enero 0,66773 1,89 0,80994 4,93 1,39924 9,80 2,37681 2,62
Febrero 0,67104 0,50 0,82965 2,43 1,44626 3,36 2,40105 1,02
Marzo 0,69655 3,80 0,84491 1,84 1,53941 6,44 2,42076 0,82
Abril 0,69904 0,36 0,87178 3,18 1,60252 4,10 2,46046 1,64
Mayo 0,70167 0,38 0,91251 4,67 1,68090 4,89 2,52269 2,53
Junio 0,72059 2,70 0,94045 3,06 1,79166 6,59 2,54337 0,82
Julio 0,72728 0,93 0,99630 5,94 1,98391 10,73 2,50011 -1,70
Agosto 0,72830 0,14 1,01273 1,65 2,05531 3,60 2,49138 -0,35

Setiembre 0,73761 1,28 1,03692 2,39 2,16607 5,39 2,48889 -0,10
Octubre 0,74600 1,14 1,11115 7,16 2,23191 3,04 2,51401 1,01
Noviembre  0,75922 1,77 1,18314 6,48 2,26630 1,54 2,53010 0,64
Diciembre 0,77190 1,67 1,27434 7,71 2,31614 2,20 2,56400 1,34
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indice [Variacién| Indice [Variacién| Indice |[Variacion| Indice [Variacién

Enero 2,60272 151 3,11623 3,57 3,35926 0,65 3,95368 2,63
Febrero 2,62301 0,78 3,10658  -0,31 3,36697 0,23 3,95607 0,06
Marzo 2,65656 1,28 3,13516 0,92 3,39691 0,89 4,02133 1,65
Abril 2,68924 1,23 3,13452  -0,02 3,41935 0,66 4,10658 2,12
Mayo 2,72070 1,17 3,14111 0,21 3,44807 0,84 4,15340 1,14
Junio 2,76640 1,68 3,17661 1,13 3,54600 2,84 4,17042 0,41
Julio 2,79712 1,11 3,21568 1,23 3,64599 2,82 4,18296 0,30
Agosto 2,80917 0,43 3,21792 0,07 3,67481 0,79 4,20929 0,63

Setiembre 2,83921 1,07 3,25201 1,06 3,73212 1,56 4,25894 1,18
Octubre 2,90822 2,43 3,27640 0,75 3,72914 -0,08 4,29089 0,75
Noviembre  2,95446 1,59 3,28952 0,40 3,77352 1,19 4,39043 2,32
Diciembre 3,00884 1,84 3,33756 1,46 3,85239 2,09 4,48524 2,16

Enero 4,55430 1,54 5,68062 1,05 6,36849 3,03 8,06407 2,52
Febrero 4,72827 3,82 5,68233 0,03 6,40863 0,63 8,30197 2,95
Marzo 4,81527 1,84 5,68462 0,04 6,50797 1,55 8,40742 1,27
Abril 4,90194 1,80 5,69540 0,19 6,64205 2,06 8,64449 2,82
Mayo 4,93184 0,61 5,78255 1,53 6,72837 1,30 8,79403 1,73
Junio 4,99495 1,28 5,84098 1,01 6,89458 2,47 8,97872 2,10
Julio 5,04840 1,07 5,90287 1,06 7,07455 2,61 9,17356 2,17
Agosto 5,09688 0,96 5,95715 0,92 7,22384 2,11 9,30198 1,40

Setiembre 5,18457 1,72 6,01017 0,89 7,27729 0,74 9,45083 1,60
Octubre 5,34112 3,02 6,08230 1,20 7,44394 2,29 9,56046 1,16
Noviembre  5,41057 1,30 6,13946 0,94 7,65683 2,86 9,70005 1,46
Diciembre 5,62161 3,90 6,18121 0,68 7,86586 2,73 9,85719 1,62
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Enero 10,24653 395 1157710 0,41  12,68187 0,87 15,69875 4,18
Febrero 10,47809 2,26 1164309 0,57  12,83403 1,20 1593120 1,48
Marzo 10,60280 1,19 11,68386 0,35  13,00088 1,30 16,06296 0,83
Abril 10,80852 194 11,80072 1,00 13,12700 0,97 16,15402 0,57
Mayo 10,90904 0,93 1191518 0,97  13,30555 1,36 16,29531 0,87
Junio 11,04320 1,23 12,07008 1,30  13,52244 1,63 16,53864 1,49
Julio 11,10836 059 12,20284 1,10 13,64685 0,92 16,81807 1,69
Agosto 11,16947 0,55 12,24800 0,37  13,89798 1,84 17,00489 1,11

Setiembre 11,21303 0,39 12,21001 -0,31  14,19538 2,14 17,32043 1,86
Octubre 11,28813 0,67 1232720 0,96  14,39978 1,44 17,83692 2,98
Noviembre  11,42021 1,17 12,46035 1,08  14,61579 1,50 18,25922 2,37
Diciembre 11,52984 096 12,57247 0,90  15,06887 3,10 18,46958 1,15

Enero 18,70349 1,27 21,46804 2,06 23,76320 1,59 26,75381 1,80
Febrero 18,89502 1,02 2160305 0,63 24,00339 1,01 26,94848 0,73
Marzo 19,00020 056 21,83854 1,09 24,25614 1,05 26,84801  -0,37
Abril 19,14463 0,76  22,13053 1,34  24,45081 0,80 26,88097 0,12
Mayo 19,46488 1,67 2224356 051  24,63605 0,76 27,09919 0,81
Junio 19,73019 1,36 22,41782 0,78  24,83386 0,80 2747596 1,39
Julio 19,96096 1,17 22,61091 086  25,25615 1,70 27,54503 0,25
Agosto 20,15249 0,96 22,86209 1,11  25,76636 2,02 27,70830 0,59

Setiembre 20,33616 091 22,77104 -0,40 2566589 -0,39 27,89040 0,66
Octubre 20,59990 1,30 2281029 0,17  25,74595 0,31  28,30014 1,47
Noviembre  20,81027 1,02 23,19334 1,68  26,08505 1,32 2856545 0,94
Diciembre 21,03476 1,08 2339114 085 @ 26,28128 0,75 2893908 1,31
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Enero 29,45400 1,78 32,34789 139  35,79633 1,12 39,07936 0,65
Febrero 29,88101 1,45 32,72103 1,15  35,95663 045 3939702 0,81
Marzo 30,08352 0,68 33,28021 1,71  36,23764 0,78 39,65207 0,65
Abril 29,97834 -0,35 33,69776 1,25  36,30081 0,17  40,03381 0,96
Mayo 29,95479 -0,08 33,92838 0,68  36,52849 0,63  40,24391 0,52
Junio 30,35982 1,35 34,02275 0,28  36,76104 0,64 4051355 0,67
Julio 30,76014 1,32 3422972 0,61  37,30016 1,47  40,83859 0,80
Agosto 30,96265 0,66 34,50191 0,80 37,74221 1,19 41,00803 0,41

Setiembre 31,08039 0,38 34,71162 0,61  37,89214 0,40  41,06162 0,13
Octubre 31,27663 0,63 34,70851 -0,01  38,14147 0,66  41,54075 1,17
Noviembre  31,53566 0,83 3501714 0,89  38,53546 1,03 4213072 1,42
Diciembre 31,90458 1,17 3540006 1,09  38,82783 0,76 4265931 1,25

Enero 43,38555 1,70  49,20621 1,96  55,69916 1,17 60,81978 0,95
Febrero 43,94633 1,29 49,74429 1,09  56,19237 0,89 61,03467 0,35
Marzo 44,14921 0,46 50,15920 0,83  56,28695 0,17 61,47577 0,72
Abril 44,55258 091 50,63983 0,96  56,52875 0,43 62,04413 0,92
Mayo 44,85133 0,67 51,33439 1,37 57,42471 1,58 62,69011 1,04
Junio 45,32953 1,07 5156886 0,46  57,97364 0,96 63,04677 0,57
Julio 45,91732 1,30 52,23021 1,28  58,51142 0,93 63,63258 0,93
Agosto 46,36107 0,97 52,88282 125  59,02466 0,88 64,07877 0,70

Setiembre 46,72107 0,78 5297356 0,17 5892760 -0,16  64,48452 0,63
Octubre 47,07175 0,75 53,63141 124  59,04035 0,19 64,85227 0,57
Noviembre  47,73036 1,40 5450254 1,62  59,63928 1,01 65,65727 1,24
Diciembre 48,26003 1,11 55,05261 1,01 60,24611 1,02 66,75602 1,67
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Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre

Diciembre

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre

Diciembre

Indice ariacion| Indice [Variacién| 1Indice [Variacion| Indice [Variacion

67,24398
67,99215
68,25994
68,83562
70,14757
71,12808
72,64919
73,94860
74,65168
75,42567
76,35775
76,03666

0,73
1,11
0,39
0,84
191
1,40
2,14
1,79
0,95
1,04
1,24
-0,42

76,32257
76,66007
76,67088
76,92431
76,82824
76,95779
77,66395
78,17229
78,26021
78,44281
78,31751
79,11390

0,38
0,44
0,01
0,33
-0,12
0,17
0,92
0,65
0,11
0,23
-0,16
1,02

80,40052
80,95261
81,14970
81,19825
81,61693
81,81529
82,07688
82,24213
82,17379
82,56334
83,10495
83,72174

1,63
0,69
0,24
0,06
0,52
0,24
0,32
0,20
-0,08
0,47
0,66
0,74

84,28810
84,65565
84,86886
84,99987
85,57138
86,05002
86,33984
86,56133
86,42605
86,63067
86,89074
87,68659

0,68
0,44
0,25
0,15
0,67
0,56
0,34
0,26
-0,16
0,24
0,30
0,92

2012 2013 2014 2015

87,83988
88,08702
88,44020
89,00115
89,88016
90,02115
89,74909
90,22363
90,28610
90,68847
91,42328
91,67680

0,17
0,28
0,40
0,63
0,99
0,16
-0,30
0,53
0,07
0,45
0,81
0,28

92,87899
93,82658
93,92869
94,61470
94,62946
94,64635
94,96725
95,01180
95,13612
94,41229
94,57111
95,05008

1,31
1,02
0,11
0,73
0,02
0,02
0,34
0,05
0,13
-0,76
0,17
0,51

95,76199
96,39712
96,99000
98,09585
98,61364
98,98980
99,89225
100,22390
100,08606
99,79621
100,13775
99,92348

0,75
0,66
0,62
1,14
0,53
0,38
0,91
0,33
-0,14
-0,29
0,34
-0,21

99,96204
99,79713
99,94462
99,86653
99,57266
100,000

0,04
-0,16
0,15
-0,08
-0,29
0,43
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13.3. Anexo 3. Conceptos

Agregacion Agrupacion de los niveles més bajos del indice para obtener los
indices de precios para los niveles superiores.
Articulo Se refiere a cada uno de los bienes y servicios que conforman la

canasta de consumo utilizada para el calculo del IPC

Area de cobertura

Es aquella de la que se extrae informacién de la ENIGH para la

geografica construccion de la canasta de consumo del indicador, asi como de
las ponderaciones de cada uno de los bienes y servicios que
componen dicha canasta, y en la que se recopilan los precios para
el calculo del indice

Canasta de Conjunto de bienes y servicios seleccionado para realizar el

Consumo calculo del IPC

CCIF. Clasificacion que se utiliza para agrupar los gastos de consumo

de los hogares, de las Instituciones sin fines de lucro que sirven a
los hogares (ISFLSH) y del gobierno

Coeficiente de
Enlace

Coeficiente que se le aplica a los niveles de una serie de un indice
para expresarlos en funcion de otra serie

Consumo adquirido

Se tiene en cuenta el valor total de todos los bienes y servicios
efectivamente suministrados durante un periodo determinado,
independientemente de que se hayan pagado o consumido en su
totalidad durante dicho periodo

Consumo utilizado

Se tiene en cuenta el valor total de todos los bienes y servicios
efectivamente consumidos (o utilizados) durante un periodo
determinado

Consumo pagado

Se tiene en cuenta la cuantia total de los desembolsos efectuados
por bienes y servicios durante un periodo determinado,
independientemente de que se hayan suministrado o consumido o
no durante ese mismo periodo

Directorio de
establecimiento

Registro organizado de empresas y establecimientos, el cual
proporciona un listado de empresas y establecimientos situados
en el area de cobertura de investigacién, con informacion bésical
que permite su identificacion, ubicacion geografica |
clasificacion por tamafio y actividad econémica
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Efecto

Aporte absoluto que tiene cada una de las agregaciones de los
bienes y servicios de la canasta de consumo en la variacion del
indice general

Enlace de series

Procedimiento por medio del cual se enlazan las series de dos
bases diferentes del IPC

Especificaciones

Caracteristicas generales que se le asigna a cada uno de los bienes
y servicios de la canasta para darle seguimiento en los precios

Establecimiento

Lugar o recinto en el que se pueden adquirir bienes o servicios

Imputacion de
ponderaciones

Procedimiento que se refiere a la asignacion de la importancia
relativa o porcentaje de gasto de un bien o servicio a otro. Para el
IPC se aplican las dos formas de imputacién que son las mas
utilizadas, la imputacion directa y la imputacion indirecta

Imputacion de
precios

Procedimiento por medio del cual se le asigna al precio de un
bien o servicio la variacion reportada por otros similares.

Imputacion directa

Se utiliza imputacion directa cuando se le suma directamente la
ponderacion de un bien o servicio no seleccionado a otro similar.

Imputacion
indirecta

Se utiliza imputacion indirecta en aquellos casos en los que no se
encontré un solo bien o servicio similar al que se le pudiera
sumar la ponderacién. En estos casos se distribuye
proporcionalmente la ponderacion de un articulo o los articulos
eliminados a todos los articulos seleccionados de una agrupacion
de manera indirecta

Indices agregados

Agregacion de indices de niveles bajos para obtener el indice de
un nivel superior

Indices elementales

indices calculados para el nivel elemental de la estructura del
IPC, el articulo

Nivel del indice

\Valor del indice en el que se acumulan los cambios observados en
los precios desde el inicio de la serie

Participacion.

Aporte porcentual que tiene cada uno de los bienes y servicios de
la canasta de consumo en la variacion del indice general

Periodo base

El periodo base es aquel cuyos precios sirven como referencia
para medir la evolucion en los precios de un conjunto de bienes |
servicios durante toda la vigencia de la serie de un indice. Periodo

en el que se hacen 100 los indices de una serie
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Periodo de
referencia

El periodo de referencia es aquel en el que se realiza la
recoleccion de la informacion utilizada para seleccionar el
conjunto de bienes y servicios a los que se dara seguimiento para
el célculo de un indice y para asignarle las ponderaciones
respectivas a cada uno

Ponderacion

Importancia relativa del gasto de cada uno de los bienes y
servicios reportados en la ENIGH dentro del gasto total

Porcentaje de gasto

Porcentaje del gasto de los hogares en cada uno de los bienes V|
servicios reportado por la ENIGH

Precio

El valor monetario pagado al contado por el comprador para
adquirir un bien o servicio en el lugar y momento en que se
realiza la transaccion

Precio mensual

Precio observado en los establecimientos de la muestra para cada|
uno de los bienes y servicios de la canasta

Proporcién de
hogares

Proporcion de hogares que adquieren un bien o servicio reportada
por la ENIGH

Rama de actividad

Clasificacion que permite ubicar un establecimiento dentro de un
sector de la economia, segun la clase de bienes y servicios que
comercialice

Relativo. Razén que expresa cambio que experimenta el precio de un bien
0 servicio con respecto a un periodo determinado
\Variacion Porcentaje de cambio que se observa en el precio de un bien o

servicio con respecto a un periodo determinado
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